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•	 Da più di vent’ anni l’indispensabile mezzo di comunicazione  
 dedicato esclusivamente allo shopping di qualità.
•	 La testata vanta un successo da anni in continua crescita ed     
 un’incontrastata leadership nel suo settore.
•	 L’immagine è altamente riconoscibile anche se in costante      
 evoluzione creativa.

•	 il claim: 

•	 Il magazine e guida “shopping milano-roma”, in italiano, inglese e la parte guida anche in cinese  
 è nelle versioni cartacea e digitale.

•	 I contenuti specifici puntano su negozi selezionati in diversi    
 settori del retail, su primarie aziende, su prodotti di qualità e di eccellenza,  
 su personaggi protagonisti dell’attualità, su eventi che animano le due città.
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•	Le	uscite	di	shopping	MiLano-RoMa

 4 edizioni l’anno: febbraio - giugno - settembre - dicembre  
 in due formati classic e pocket
 a cui si aggiunge un numero speciale solo formato pocket dedicato al      
 design con uscita in aprile.

•	 numero di copie per ciascuna uscita in versione cartacea: 60.000

•	 Numero di copie in versione digitale: 10.000

•	 totale copie nelle due versioni: 70.000

•	 ogni copia è letta in media da 4 lettori con punte di 10 lettori negli alberghi
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il profilo dei nostri lettori

•	 Il turista business e leisure nazionale e internazionale, ma anche chi vive  
 in città e vuole essere costantemente aggiornato sulle novità dei   
 prodotti e delle insegne migliori. 

•	 Il profilo del nostro lettore lo identifica in un professionista dinamico,   
 informato, viaggiatore, femminile e maschile.

• Leggono il nostro giornale e sfogliano la versione digitale:
 opinion leaders, stakeholders, rappresentanti delle istituzioni,    
 commercianti, titolari e collaboratori d’azienda, operatori moda, beauty   
 e design, la fashion people, giornalisti ed operatori delle pubbliche    
 relazioni.

i nostri partners fidelizzati

•	 I migliori negozianti e le migliori aziende di produzione e distribuzione  
 possono essere considerati i nostri partners. Sono attivi e partecipi  
 come fonti di notizie condividendo il nostro obiettivo di informazione e   
 servizio.
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la diffusione

•	 è trasversale e raggiunge un pubblico maschile e femminile   
 nazionale e internazionale 

•	 Nelle EDIcOLE di milano - como - monza - roma

 EDIcOLE ESTERO: portogallo - principato di monaco - singapore - hong kong - finlandia  

 brasile - albania

•	 Nei più importanti alberghi 4 e 5 stelle

•	 Nei migliori ristoranti, centri fitness e beauty, saloni di hair-styling

•	 showroom di moda e design

•	 principali manifestazioni fieristiche

•	 Fondazione “centro per lo sviluppo dei rapporti italia-russia”

•	 ata/ali areoporti privati di linate e di ciampino

•	 I più importanti centri di incontro, circoli, club

•	 mailing list



www.shoppingmilanoroma.it

SHOPPING
milano-roma ®

SHOPPINSHOPPING
milano-roma

il portale

•	 dashboard: 
•	 newsletter FREquENZa quINDIcINaLE
•	 visite: attualmente 5.000 mensili ma in cOSTaNTE crescita 
•	 Tempo medio sul sito: 5 minuti
•	 Sorgenti di traffico: motori di ricerca, traffico diretto, siti referenti
•	 plus: il posizionamento della testata on line è ottimale, sempre  
 nelle prime posizioni, garantisce il collegamento immediato

•	 la rubrica più visitata: ‘in vetrina’, con l’appeal dello store reale  
 e prodotti sempre aggiornati con il fattivo contributo degli stessi   
 negozianti e tutte le informazioni per raggiungere i vari negozi

•	 dal sito web si accede alla versione digitale sfogliabile ed   
 arricchita dai link che collegano ai siti dei negozi e delle aziende

SHOPPINSHOPPINSHOPPING
{

SHOPPIN
{

visibilità per gli inserzionisti

Banner Rettangolare in testa (468x60 pixel)

Banner a bottone (300x100 pixel)
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visibilità per gli inserzionisti 

versione cartacea magazine (prima parte) versione cartacea guida (seconda parte)

{

{

{

adv

news

redazionali

moduli servizi
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L’attività aziendale caratteristica, mai cambiata dal 
momento della fondazione, nel lontano 1925, consiste 
nel noleggio di vetture di lusso con autista.

Nel corso degli anni quest’attività si è sviluppata arrivando ad offrire 
un servizio non solo a Milano o a Malpensa, ma in qualsiasi parte 
d’Italia e del mondo avvalendosi di fornitori locali qualificati e 
chauffeur di provata esperienza. 
Lo slogan, fatto proprio dal Sig. Mario Pini, ‘la classe gira il mondo’, 
ha consentito all’Autonoleggio Pini di farsi apprezzare come 
limousine service sino ad annoverare fra i propri clienti le migliori 
aziende italiane e straniere. La gamma degli autoveicoli spazia dalla 
italiana Lancia alle più apprezzate straniere: Mercedes, BMW e 
Jaguar affidate ad un personale che ha superato i più importanti 
test psico-attitudinali e che parla correttamente le principali lingue 
straniere. La volontà di mantenere un elevato standard qualitativo 
ha portato al conseguimento nel giugno 2000 della Certificazione di 
Qualità UNI EN ISO 9002:94 e, sviluppando continuamente tutti i 
punti, alla riconferma nel 2010 come UNI EN ISO 9001:2008.
Per uno standard di servizio di autonoleggio con conducente al 
primo posto nel mondo.

Every since 1925, the year it was founded, this company has 
always been in the business of renting chauffeured luxury cars.
Over the years, the company has extended its service to 
include not only Milan, Malpensa and the rest of Italy, but also 
the rest of the world by availing itself of qualified local suppliers 
and chauffeurs of proven experience.
Mr. Mario Pini’s slogan  - ‘world-circling class’ - has permitted 
Autonoleggio Pini to acquire such an outstanding reputation as 
a limousine service that its clients now include the best Italian 
and foreign companies. The range of auto vehicles includes 
the Italian Lancia and such very prestigious cars as the 
Mercedes, the BMW and the Jaguar, all of whose chauffeurs 
have satisfactorily passed the most important psycho-
aptitudinal tests and are fluent in the main foreign languages. 
The company has always strived to maintain its high quality 
standard. This effort has led to its obtaining of the UNI EN 
ISO 9002:94 Quality Certification in June, 2000. Continuing to 
develop all the points, the Quality Certification was reconfirmed 
in 2010 as UNI EN ISO 9001:2008, thus making Autonoleggio 
Pini the chauffeured car-rental service that has the world’s 
highest standard of quality.

Milano map 5 
Piazza Aspromonte, 28 Milano

Tel. 02.29400555 Fax 02.2047843 
www.limousinepini.eu - pini@pini.it

Visitare Roma con un segway: è
meno faticoso ed è eco-friendly.
Romebysegway ti guiderà
attraverso meraviglie
dell’antica Roma o splendide
Chiese e luoghi di stile ed epoca
barocca con video ed audio
guide.
Se invece preferisci bruciare
qualche caloria, chiedi per un
tour in bicicletta. Alcune delle

escursioni in mountain bike
sono guidate, ma si può anche
avere un tour “fai da te”, con un
programma di audio guida SAT
NAV (navigazione GPS) e
mappa.

Visit Rome on a Segway: 
it’s less tiring and it’s 
eco-friendly. Romebysegway
will take you through ancient

Rome’s wonders or
the marvelous
churches and
places of the
Baroque era, with
video and audio
guides. If you
prefer to burn
some calories, ask
for a bicycle tour:
some of the bike
tours are guided,
but independent
souls should go for
the self-made tour,
with a
preprogrammed
audio guide 
Sat Nav 
(gps navigation),
and a map.

www.romebysegway.com

A Fun Way to 
Explore Rome

☎+39.06.77.591.822
011.800.25.00.77
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Creativity. It’s the Difference

www.euphoriabanqueting.com
eventi@euphoriabanqueting.com

www.voglioadomicilio.it

info@voglioadomicilio.it

GRAFIL

cernuSco Sul 
nAviglio (Mi)

Via Vecchia Cassanese, 17 
Tel. 02.92729989

www.grafilcentroservizi.it 
info@grafilcentroservizi.it
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APRE A MILANO IN GALLERIA DEL CORSO, EXCELSIOR MILANO: STORE 
ESCLUSIVO E DI NUOVISSIMA CONCEZIONE, RIVOLTO A UNA CLIENTELA 
SOFISTICATA: RIUNISCE ALL’INTERNO L’ECCELLENZA NELLA MODA, NELLA 
GIOIELLERIA, NEL FOOD, NELLA COSMESI E NEL DESIGN. PECULIARITÀ NELLA 
SEZIONE ‘FINE FOOD’: UN RISTORANTE CHE OSPITERÀ PERIODICAMENTE 
UN GUEST CHEF DI FAMA INTERNAZIONALE. PER L’AREA FASHION, UN 
ECCELLENTE TEAM DI BUYER CONSULTING, DEDICATO ALLA RICERCA E 
ALLA SELEZIONE DEGLI ARTICOLI CHE FA CAPO AD ANTONIA GIACINTI, 
PROPRIETARIA DI  ‘ANTONIA’ PRESTIGIOSA BOUTIQUE MULTIBRAND DI MILANO. 

EXCELSIOR MILANO: THE NEW COIN GROUP CONCEPT STORE LOCATED ON 
GALLERIA DEL CORSO IN MILAN, EXCELSIOR MILANO IS A NEW EXCLUSIVE 
CONCEPT STORE AIMED AT HIGH-CLASS SOPHISTICATED CLIENTS: INSIDE YOU 
CAN FIND THE BEST OF FASHION, JEWELRY, FOOD, BEAUTY AND DESIGN. IN THE 
‘FINE FOOD’ AREA A RESTAURANT WILL REGULARLY HOST INTERNATIONALLY 
RENOWNED GUEST CHEFS. IN THE FASHION AREA, THE EXCELLENT TEAM OF 
BUYING CONSULTANTS IS HEADED BY ANTONIA GIACINTI, OWNER OF THE 
PRESTIGIOUS MULTI-BRAND ‘ANTONIA’ BOUTIQUE IN MILAN.

{EXCELSIOR MILANO/GRUPPO COIN

{PIRELLI PZERO   
A Milano, nella centralissima piazza San Babila, il primo  agship store Pirelli PZero. “Lo store si ispira 
al mondo dei pneumatici e del design industriale, per sottolineare il DNA del marchio e la sua forte 

identità”. Antonio Gallo, responsabile del progetto PZero, spiega così il concept del primo monomarca 
PZero. Ideato dall’architetto Renato Montagner, il negozio ha una super cie di 1.500 mq, con ingresso 
e vetrine su corso Venezia. Nel punto vendita, oltre alla collezione di abbigliamento e calzature, 
si trovano tutti i prodotti-icona PZero: dai funny boots alle PBag, alle Rubber Racer. E poi orologi, 

gommoni e sci (co-branding con Head). Tutto nello spirito hi-tech del progetto.

The  rst Pirelli PZero  agship store in Milan, on the central piazza San Babila. “The store is inspired by the 
world of tires and industrial design, to exalt the DNA of the brand and its strong identity”.  Antonio Gallo, 

the PZero project manager, explains the concept of the  rst PZero mono-brand store. Designed by the 
architect Renato Montagner, it has an area of 1,500 square meters, with entrance and shop windows on 
corso Venezia. In the store, in addition to the collection of clothing and footwear, there are all the other 
PZero products, ranging from funny boots to PBags and Rubber Racer. And then watches, rafts and skis 
(co-branding with Head), always faithful to the hi-tech spirit of the project.

 Excelsior Milano/Gruppo Coin - Milano

 Antonio Gallo

Ha aperto a Roma in via Belsiana 64, il primo monobrand italiano di 
Havaianas. Disposto su un unico piano di 40 mq., il design concept 
del nuovo store completamente Made in Brasil, ripropone lo spirito 
brasiliano e il mood ‘Always Summer’ proprio del brand. Molto colore, 
per le fl ip fl op, espadrillas, ballerine e sneakers Soul Collection. 

The fi rst Italian monobrad of Havaianas opened in Rome at via Belsiana 
64. One-fl oor shop on 40 sq. meter. The design concept of the new store 
is totally Made in Brasil and offers the Brazilian spirit with the ‘Always  
Summer’ mood typical of the brand. Many colours, for the fl ip fl op, the 
espadrillas, the ballet-pumps and the Soul Collection sneakers.

{HAVAIANAS   
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{NASCE LA PRIMA COLLEZIONE 
A MARCHIO PRINCE AND PRINCESS    
NELLA PET BOUTIQUE PRINCE AND PRINCESS 
DOG’S FASHION WORLD DI VIA MERAVIGLI 16 
A MILANO UNA COLLEZIONE INTERAMENTE 
DEDICATA AL MONDO DEI CANI E DEI GATTI. 
L’ABBIGLIAMENTO RIPRENDE I DETTAGLI 
DEL PRODOTTO SARTORIALE MADE 
IN ITALY E VANTA CAPPOTTINI IN 
CASHMERE CON CAPPUCCIO, 
MAGLIERIA IN LANA, CASHMERE 
E MOHAIR, COPERTINE DI LANA, 
SACCHI NANNA IN MAGLIA E ALTRO 
ANCORA.
www.princeandprincess.it

HERE IS THE FIRST 
PRINCE AND PRINCESS 
COLLECTION 
AT THE PRINCE AND 
PRINCESS DOG’S FASHION 

WORLD PET BOUTIQUE 
AT VIA MERAVIGLI 16 IN MILAN 
YOU CAN FIND A NEW EXCLUSIVE 

COLLECTION DEDICATED TO THE 
WORLD OF DOGS AND CATS. THE MADE 

IN ITALY PRODUCTS INCLUDE CASHMERE 
COATS WITH HOOD, KNITWEAR IN WOOL, 

CASHMERE AND MOHAIR, WOOL COVERS, 
SLEEP KNITTED BAGS AND MORE.

{NOMINATION E CONTE OF 
FLORENCE UNA PARTNERSHIP 
VINCENTE… 
Nasce Golf Collection, una linea elegante pensata 
per gli appassionati di questo sport raf nato e 
so sticato. La collezione è composta di bracciali con 
charms, collane e portachiavi realizzati in argento 925 
con dettagli in acciaio, smalto e pelle. I gioielli sono venduti nelle boutique 
Conte of Florence e nei monomarca italiani Nomination.
www.nomination.com
www.conteof orence.com

NOMINATION AND CONTE OF FLORENCE: A WIN-WIN PARTNERSHIP
Golf Collection is an elegant line of jewelry and accessories for re ned and sophisticated golfers. The 
collection consists of bracelets with charms, necklaces and key chains made of 925silver with details in 
steel, enamel and leather. Available in the Conte of Florence boutiques and in the Nomination mono-
brand shops in Italy.

Per gli amanti di orologi di lusso, 
c’è un nuovo indirizzo a Milano: via 
Montenapoleone 1 Offi cine Panerai. 
Gli appassionati di questo brand italiano, 
qui  possono trovare tutti gli esemplari in 
catalogo, le special edition e le novità. A 
iniziare dal Luminor 1950 3 Days, ad altri 
due orologi Luminor in edizione speciale.
www.panerai.com

UNIQUE WATCHES CRAFTED 
AS JEWELRY 

For lovers of luxury 
watches there is 
a new address in 
Milan: Offi cine 
Panerai at via 
Montenapoleone 1. 

Fans of this Italian 
brand can fi nd 
all the models 
here, including 

the special editions 
and the latest ones, 
such as the Luminor 
1950 3 Days and two 
other Luminor models in 

special edition.

{OROLOGI UNICI CREATI 
COME GIOIELLI  

HER
P

WOW
AT VIA M
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COCOLLLLECECTI
WOORLR D OF D

IN ITALY PROD
COATS WITH H

CASHMERE A
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ATTI. 

GLI 

SHOPPINwhat to buy where 

58 SHOPPING

UNA RICCHISSIMA GAMMA DI OROLOGI DIVERTENTI, COLORATI 
E FASHION TANTO DA ESSERE DIVENTATI I ‘MUST HAVE’ DELLE 
STAR INTERNAZIONALI. LEGGERI, SCENOGRAFICI, RESISTENTI.

Per una femminilità sensuale, la novità è la collezione 
VELVETY, orologi che si fanno notare, non solo alla vista ma 

anche al tatto: morbidi come il velluto.  
Ma le novità non sono  nite... ecco la prima collezione ToyWatch 
interamente in alluminio, i METALLIC, con calendario data, colorati 
tono su tono nel cinturino e nella cassa, impreziositi con pietre 
brillanti per chi ama essere glamour sempre. 
Per un look ancora più effervescente e prezioso proponiamo i 
TOTAL STONES, in plasteramic, colorati, con pietre brillanti nel 
cinturino e full pavé nella cassa, con calendario data nelle tonalità 
nuove appena lanciate del blu, rosa, grigio e bianco. 
Il vero tocco estivo di classe punta sulla collezione MONOCROME, 
un’intera gamma incentrata su cinque colori, con cassa, cinturino e 
indici tono su tono, in so sticato policarbonato. 
Più sportivo e idoneo per chi ama il rigore e i volumi importanti, 
il nero nella sua semplicità ed eleganza, ecco la novità della 
collezione XL in grado di affascinare grazie ai dettagli colorati 
negli indici, per un tocco di luce diversi cato in quattro varianti di 
colore, dal bianco al viola, dal rosso al verde e disponibile nelle due 

versioni: solo tempo o cronografo.
Tra i classici senza tempo, per chi ama collezionare 

i ToyWatch di culto, ci sono i FLUO ALUMINIUM, in 
plasteramic, luminescenti, bianchi con dettagli 
colorati nella ghiera e disponibili in due misure. 

Rimane intramontabile l’intera collezione 
JELLY, in silicone coloratissimo e con il 
cinturino intercambiabile per non smettere 

mai di stupire e di stupirsi, nelle versioni 
grande e piccola e con pavé di pietre 
brillanti nelle versioni bianco e nero.

da TOYWATCH FLAGSHIP STORE 

Via Montenapoleone, 25/3 Milano 
Via del Babuino, 143 Roma

A VAST RANGE OF FUN, COLORFUL AND 
FASHIONABLE WATCHES, THAT HAVE BECOME 
THE ‘MUST-HAVE’ FOR INTERNATIONAL STARS. 
THEY ARE LIGHT, EXTRAVAGANT AND DURABLE.

 For a sensual femininity there is the new 
VELVETY collection: watches that stand out 

for their design and the material, soft as velvet.
In addition, here is the  rst ToyWatch collection 
made entirely of aluminum: the METALLIC watches 
complete with date, with tone-on-tone wristband 
and case embellished with shiny stones for those 
who like glamour. 
For a look even more vibrant and unique, the colorful 
day-date TOTAL STONES watches in plasteramic, 
with stones on the wristband and pave stones on 
the case, are now available in new shades of blue, 
pink, gray and white.
For the summer, the stylish MONOCROME 
collection offers a range of sophisticated 
polycarbonate watches in  ve colors, with case, 
wristband and markers colored tone-on-tone. 
For those who like a more classic style and size 
in simple and elegant black color, here is the new 
enchanting XL collection with detailed and colorful 
markers. The watches are available in four different 
colors – white, purple, red or green - and in two 
versions, classic and chronograph. 
Among the timeless classics, for those who love 
to collect ToyWatch rarities, there are the FLUO 
ALUMINIUM watches in plasteramic: luminescent, 
white with colored details in the ring and available in 
two sizes.
The JELLY collection is simply timeless: colorful 
silicone material with interchangeable wristband to 
never cease to amaze and surprise. Available in both 
big and small version, with pave stones in the white 
and black versions.

XL

Metallic Monocrome

Fluo 
Aluminium Velvety Metallic

Velvety

MetallicSHOPPIN
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di MARIA SERENA PATRIARCA

LÀ DOVE IL DESIGN 
MODERNO incontra la storia

di MARIA SERENA PATR

Da oltre trent’anni Spazio Sette, nel cuore di Roma, rappresenta un punto di 
riferimento per gli amanti dell’arredo di classe. 

SPAZIO SETTE 

 Spazio Sette    
Via Barbieri, 7 Roma
Tel. 06.6869747
www.spaziosette.it
designstore@spaziosette.com

Un meraviglioso palazzo seicentesco ‘incastonato’ fra due 
dei siti più suggestivi della Capitale: Campo de’ Fiori e 

piazza Navona. Qui, precisamente, in via Barbieri, ha sede da oltre 
trent’anni Spazio Sette, regno dell’arredo, dell’oggettistica e del 
design all’insegna delle ultime tendenze internazionali. 
Forte della precedente esperienza meneghina fatta nel campo 
dell’arredo il titolare di Spazio Sette, Nino Borzì, milanese ormai 
naturalizzato romano, decise con la moglie Beatrice Caputi di 
dar vita, nel 1974, a questo gigantesco store di ben tre piani 
con cortile nel verde, proprio nella palazzina dove nel XVII 
secolo aveva abitato il cardinal Cavallerini, che incaricò il pittore 
Gimignani di affrescare i sof tti (che ancora oggi si possono 
ammirare) con allegorie sacre e profane.
È questo mix di antico e moderno a dare fascino e classe al 
negozio più amato dal jet set capitolino in fatto di arredo e 
complementi di design. “Nei primi anni ’70, quando siamo 
arrivati qui, il design a Roma era praticamente sconosciuto”, 
spiega Nino Borzì, e aggiunge: “siamo stati noi per primi a 
far arrivare nella Capitale tanti oggetti d’arredo nordico, 
specialmente  nlandese e scandinavo in genere”. Da allora 
lo store porta avanti la sua missione all’insegna dell’eccellenza 
intesa come gusto, cultura, capacità di scelta e non legata 
necessariamente al costo. Fra i clienti di sempre anche politici, 
intellettuali, attori che amano coniugare l’originalità e la 
raf natezza, il pezzo esclusivo con l’oggetto ‘cult’. 
Brand internazionali, sì, ma anche una vasta attenzione al Made 
in Italy, che come punto di forza, secondo Nino Borzì, ha dalla 
sua parte quella marcia in più costituita dalla creatività e dalla 
fantasia. E se gli chiediamo qual è la tendenza che va per la 
maggiore in fatto di arredo, il titolare di Spazio Sette non ha dubbi: 
“va forte lo stile che evoca la semplicità dei loft newyorkesi, 
con tinte neutre e linee essenziali, è quello più richiesto 
soprattutto dalle giovani coppie, oggi più che mai cosmopolite 
e cittadine del mondo”.
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For over thirty years Spazio Sette has been a landmark for lovers of classy furniture 
in the heart of Rome.

WHERE MODERN DESIGN meets history

A wonderful seventeenth-
century building standing 

between two of the most 
picturesque places of the 
capital city: Campo de’ Fiori and 
piazza Navona. Here, precisely 
in via Barbieri, for over thirty 
years Spazio Sette has had 
its headquarters: a realm of 
furniture, ornaments and design 
always up to date with the latest 
international trends.
In 1974, building on his previous 
Milanese experience in the  eld 
of furnishing, Spazio Sette owner 
Nino Borzì - a Milanese who 
is now a naturalized citizen of 
Rome - decided to give life, with 
his wife Beatrice Caputi, to this 
gigantic store with three  oors 
and a green courtyard. It is in the 
building that in the seventeenth 

century hosted the cardinal 
Cavallerini, who commissioned 
the artist Gimignani to paint the 
ceilings (which still can be seen 
today) with allegories of the 
sacred and profane.
This mix of ancient and modern 
is a unique feature of the store 
that is very popular with the 
Roman jet set when referring 
to furniture and design. “When 
we arrived here in the early 
‘70s design was virtually 
unknown in Rome”, says Nino 
Borzì, and adds: “We were the 
 rst to import Nordic furniture 
items here, especially Finnish 
and Scandinavian ones”. Since 
then, the store has been carrying 
out its mission with excellent 
taste, culture and choice, not 
necessarily linked to the price. 

Among the customers there 
are politicians, intellectuals and 
actors who love to combine 
originality with sophistication, the 
unique piece with the ‘cult’ item.
International brands, yes, but also 
paying attention to the Made in 
Italy, which, according to Nino 
Borzì, has its strong point in that 
extra something guaranteed by 
our creativity and artistic  air. 
And if we ask him what is the 
furnishing trend of the moment, 
the Spazio Sette owner has 
no doubts: “the style evoking 
the simplicity of the New 
York lofts, with neutral colors 
and clean design, is the most 
requested by cosmopolitan 
young couples, who are 
citizens of the world now more 
than ever”.
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listino prezzi versione cartacea magazine (prima parte) 

4 edizioni: 
FEbbRaIO - GIuGNO - SETTEmbRE - DIcEmbRE + 1 speciale design aprile (ITaLIaNO - INGLESE) 

magazine (1° parte)

Formato pagina 210x270 mm - formato pagina pocket 157x 202 mm

pagina tabellare a colori o b/n € 5.000 + IVa 1 edizione

doppia pagina tabellare a colori o b/n € 9.000 + IVa 1 edizione

ii di copertina + i romana a colori o b/n € 10.000 + IVa 1 edizione

iii di copertina a colori o b/n € 6.000 + IVa 1 edizione

iv di copertina a colori o b/n € 10.000 + IVa 1 edizione

mezza pagina verticale (contro-colophon) a colori o b/n  € 3.000 + IVa 1 edizione

pubbliredazionale € 5.000 + IVa 1 edizione

speciale design (PaGINa TabELLaRE POcKET) € 2.000 + IVa 1 edizione aprile

materiale richiesto

pagina tabellare: cD + prova colore

 

costo materiali per pagine realizzate da studio uno: bozzetto + realizzazione cD 300,00 + IVa

speciale sezione (excellence)

Doppia pagina redazionale/fotografica azienda € 4.500 + IVa

con estratto copertinato 180 gr (1.000 copie per il cliente)  € 5.500 + IVa
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listino prezzi versione cartacea guida (seconda parte)

4 edizioni
 € 2.000 + IVa € 2.700 + IVa € 4.000 + IVa € 7.500 + IVa

3 edizioni
giugno - settembre - dicembre 
2 edizioni
settembre - dicembre 

€ 1.800 + IVa € 2.400 + IVa € 3.300 + IVa € 5.700 + IVa

€ 1.200 + IVa € 1.600 + IVa € 2.400 + IVa € 4.300 + IVa

N° EDIZIONI

1/4 1/3 1/2 pagina
tabellare

modulo - 1/4 di pagina: 
scheda tecnica + notizie 
italiano/inglese + fotocolor 
e/o marchio

1/2 pagina: scheda tecnica 
+ notizie italiano/inglese + 
fotocolor e/o marchio

pagina a colori o 
bianco/nero

modulo - 1/3 di pagina
solo per la sezione GOING 
OuT: scheda tecnica + 
notizie italiano/inglese + 
fotocolor e/o marchio

materiale richiesto
pagina tabellare: cD + prova colore
modulo, mezza pagina (parte guida): informazioni, fotocolor, marchio
 
costo materiali per pagine realizzate da studio uno: bozzetto + realizzazione cD 300,00 + IVa

servizi: a modulo per una edizione € 200,00 + IVa

marchio o logo mappa: per una edizione € 100,00 + IVa

febbraio - giugno
settembre - dicembre 

Formato pagina 210x270 mm - formato pagina pocket 157x 202 mm

ITaLIaNO - INGLESE - cINESE
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